




































Considerations on How to Treat Foreign Visitors to Wakayama Castle:
On the Basis of the Fieldwork done by Japanese and Chinese Students
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Abstract：
In Wakayama city, the increase in inbound tourists in recent years has made it necessary to improve how we treat foreign 
visitors.  In this study, the authors focus on Wakayama Castle to discuss the better ways to attract foreign visitors.  The 
castle is well known not only as a landmark in Wakayama city but also as a historical site. Besides, in 2018, it celebrates 
the 60th anniversary since the donjon was rebuild in 1957. Therefore, many events have been planned to get much more 
visitors to the castle.
Firstly, we accessed the ofﬁcial websites in Japanese and in Chinese operated by Wakayama Prefectural government 
or Wakayama city hall, and examined what and how they provide information regarding tourism sites in  Wakayama 
including Wakayama Castle. Secondly, we visited the castle in order to investigate its facilities, signs, use of foreign 
languages, how to display historical relics in the donjon and so on.  Finally, we discussed what they can/should do to 























































































































































































































































































































































































年 7 月 3 日筆者撮影）
図 10：	天守閣に繋がる長い上り坂の途中にあるベンチ（2018


























ションの伝統的かつ自然な形の 1つである（Lee ＆ Shin, 
2015）。人間の記憶はほぼ物語の形で保存される（Woodside, 





















































































































































































































































































































































観光庁 （2018 年 4月25日）「「宿泊施設バリアフリー 化促進事業」の公
募を開始（平成 29 年度補正予算事業）」
　http://www.mlit.go.jp/kankocho/news06_000354.html
　最終閲覧日 2018 年 11月9日
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和歌山大学観光学部 （日付不明）「地域インター ンシップ （LIP）」 
　https://www.wakayama-u.ac.jp/tourism/internship/lip/index.html　最終
閲覧日 2018 年 11月9日
和歌山県 （2018 年 10月11日）「アクセスポイント」 
　https://wiﬁ.visitwakayama.jp/jp/wiﬁ/　最終閲覧日 2018 年 11月9日
和歌山県世界遺産センタ  ー（日付不明） 「世界遺産保全活動「道普請
ウォー ク」募集」 
　http://www.sekaiisan-wakayama.jp/protect/michibushin.html　最終閲
覧日 2018 年 9月24日
和歌山市 （2018 年 2月23日）「平成 30 年度　予算内示資料」 
　http://www.city.wakayama.wakayama.jp/_res/projects/default_project/_
page_/001/018/786/02gaiyou.pdf　最終閲覧日 2018 年 9月24日
和歌山市 （日付不明） 「和歌山城公式ウェブサイト　「史跡　和歌山
城」」
　http://wakayamajo.jp/index.html　最終閲覧日 2018 年 11月9日
和歌山市語り部クラブ （日付不明）「Guide in English」 
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